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Persona juridica que realizé y encomends el estudio: Cifras y Conceptos S.A. (estudio realizado por iniciativa propia)

Fuente de financiacién: Recursos propios.

Objetivo del estudio: Identificar las percepciones de los lideres de opinion del pais acerca de los principales temas de coyuntura politica, social,
economicay ambiental en Colombia durante 2026.

Ambito geografico de estudio: Zonas urbanas de las capitales departamentales de: Valle del Cauca, Caldas, Huila, Antioquia, Risaralda, Meta, Narifio,
Atlantico, Boyaca, Tolima, Cauca, Bolivar, Santander, Norte de Santander, Cesar, Cérdoba, algunos municipios de Cundinamarca (Soacha, Facatativa,
Fusagasuga, Zipaquird, Chia, Girardot) y la ciudad de Bogota.

Grupo de referencia y universo operativo: El marco operativo contiene 5.392 lideres de opinidn identificados, hombres y mujeres de 18 afios y mas,
clasificados en seis redes: politicos, medios de comunicacién, académicos, sector privado, organizaciones sociales y lideres digitales. Este total
corresponde al universo operativo registrado en los directorios del estudio

Marco muestral: Directorios propios de Cifras y Conceptos S.A., complementados con registros de instituciones, asociaciones profesionales,
medios de comunicacién y fuentes digitales publicas. Elmarco se utilizé para identificar y contactar posibles participantes; no todos sus integrantes
tuvieron una probabilidad conocida y calculable de seleccion.

Tipo de muestra: Muestreo no probabilistico por cuotas de red.

Determinacion del tamaiio de muestra: El tamafio se fijo operativamente considerando el universo de contacto disponible, la distribucion por redes,
la cobertura esperada del marco, la necesidad analitica de contar con participantes en cadaredy los recursos disponibles. Al no existir probabilida-
des conocidas de inclusion, no se aplicé una formula de tamafio de muestra basada en margen de error y nivel de confianza.

Procesamiento estadistico y calculo de indicadores: El procesamiento estadistico del estudio Panel de Opinion se realiza mediante sintaxis
programada en SPSS, a través de la cual se efecttian los procesos de depuracion, codificacion, validacion y generacion de las tablas de salida
correspondientes a las preguntas analizadas. Los resultados presentados mediante indicadores en escala de 1a100, asi como el célculo de los
puntajes consolidados utilizados para efectos de ordenamiento (ranking), se procesan mediante sintaxis programada en SPSS, a partir de reglas de
calculo previamente definidas y verificables. Las sintaxis de procesamiento, codificacion y calculo de indicadores, junto con las tablas de saliday
demas archivos utilizados para la generacion de los resultados, se conservan como soportes técnicos del estudio, con el fin de garantizar la
trazabilidad y replicabilidad de los resultados publicados.

Advertencia legal sobre el alcance: Este es un sondeo con muestra no probabilistica. Sus resultados describen Ginicamente a los lideres que
participaron y no son representativos ni generalizables al conjunto de los lideres de opinion ni a la poblacion colombiana. No deben interpretarse
como estimaciones poblacionales.

Tipo de estudio: Sondeo de opinion politica y publica con muestra no probabilistica por cuotas, conforme a la categoria definida en el articulo 3 de la
Ley 2494 de 2025. Elinstrumento no incluye preguntas de intencién de voto electoral.

Procedimiento de seleccion de unidades de observacion: A partir del marco de contacto se invitd a lideres de las seis redes definidas. La
participacion fue voluntaria y los casos se incorporaron hasta completar las cuotas operativas por red. No hubo seleccién aleatoriay las
probabilidades individuales de inclusién son desconocidas; por ello no procede inferencia probabilistica.

Tamaiio de la muestra: 1424 encuestas.

Margen de error de diseiio: No estimable. En una muestra no probabilistica no existe un margen de error de disefio sustentado en probabilidades
conocidas de seleccion.

Nivel de confiabilidad: No aplica. No se asocia un nivel de confianza probabilistico a los resultados del sondeo.

Método de recoleccion de datos: Aplicacién multimodal de un mismo cuestionario estructurado: telefnica, presencialy en linea. Antes de publicar,
incorporar la distribucion efectiva de entrevistas por modalidad si se dispone de ella, como informacion complementaria de transparencia.

Periodo de recoleccion: Del 01de junio al 12 de agosto de 2026

Profesional en disticaresp ble del estudio: Andrea Mateus Cetina

Temas alos que se refieren: *Educacion (percepcién sobre la calidad y pertinencia del sistema educativo, sus principales desafios y propuestas de
politica publica.). “Temas nacionales (calificacion de Ministerios y Ministros Directores de Departamentos Administrativos, Presidente de la
Republica, desafios, eduacién). *Medios de comunicacion (impreso, radio, television, paginas web, podcast, columnistas, tuiteros (X) y caricaturistas).
“Organizaciones y personajes (empresas, ONG's, senadores y representantes a la cdmara). *Temas regionales (calificacién gobernador y alcalde).
Preguntas del formulario

Identificacion del lider

Nombres y apellidos del lider

Correo electroénico del lider

Teléfono de contacto

Cargo que desempefia

Empresa

ID dnico del lider

¢Enqué red se identifica usted? (Respuesta Unica): Académicos, Medios de comunicacién, Organizaciones Sociales, Politicos, Sector Privado, Lideres
digitales

¢En cudl de los siguientes departamentos cree usted que su opinién es mas influyente? (Respuesta Unica): Antioquia, Bogotd, Cundinamarca,
Risaralda, Atlantico, Cesar, Huila, Santander, Boyaca, Caldas, Narifio, Tolima, Bolivar, Cauca, Norte de Santander, Valle del Cauca, Meta, Cérdoba, Otro.
1. Utilizando una escala del1al 6, donde 1es MUY MALAy 6 es MUY BUENA, califique ¢ Qué tan preparada considera que esta actualmente la
educacion en Colombia para responder a las necesidades del mercado laboral y los cambios tecnoldgicos?

2. ¢Cules considera que son actualmente los principales problemas de la educacién en Colombia? (RM — Maximo 3 respuestas): Baja calidad
educativa, Desigualdad entre regiones, Desercién escolar, Falta de acceso a educacién superior, Brechas digitales y tecnoldgicas, Desconexién con
el mercado laboral, Baja calidad docente, Infraestructura deficiente, Falta de inversion de calidad, Preferencia de, los jovenes por alternativas
distintas a la educacion formal (redes sociales, creacién de contenido, ingresos digitales, entre otras), La educacién no garantiza oportunidades,
Falta de acceso a la educacién inicial de calidad (jardines infantiles), Otro. ¢ Cual?.

Enunaescalade1a6,donde1es TOTALMENTE EN DESACUERDOy 6 es TOTALMENTE DE ACUERDO, ¢ Qué tan de acuerdo o en desacuerdo esta
usted con la siguiente afirmacién?:

3."El Estado deberia financiar becas para que los estudiantes puedan acceder a la educacion superior publica o privada, en lugar de destinar esos
recursos Unicamente a las universidades publicas".

4,"ELEstado deberia prohibir los smartphones en todos los colegios del pais en la educacion bésica (hasta el grado noveno)".

S."ElEstado deberia entregar bonos escolares a los padres de familia para que ellos libremente puedan acceder a la educacion basica publica o
privada, en lugar de destinar esos recursos Unicamente a los colegios oficiales".

6. Utilizando una escala de 1a 6, donde 1es muy malo y 6 es muy bueno, califique la situacién del pais en los siguientes aspectos. Seguridad/
Economia/ Social/ Ambiental/ Gobernabilidad

7. ¢Qué tanta confianza le generan las siguientes instituciones nacionales? Califique de 1a 6, donde 1es muy poca confianza y 6 es mucha confianza:
Banco de la Republica, Congreso de la Republica, Consejo de Estado, Consejo Nacional Electoral, Contraloria General de la Republica, Corte
Constitucional, Corte Suprema de Justicia, Defensoria del Pueblo, Ejército Nacional, Fiscalia General de la Nacién, Policia Nacional, Presidencia de la
Repliblica, Procuraduria General de la Nacién, Registraduria Nacional del Estado Civil, Jurisdiccion Especial para la Paz.

8.En el desarrollo de las elecciones en Colombia, ¢ qué tanta confianza le generan:...? Los jurados de votacién/ El preconteo de votos/ Los
escrutinios/ Las decisiones electorales del Consejo de Estado
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9. Evalte la gestion de los siguientes ministerios (Ministros) y departamentos administrativos (Directores) durante el ultimo afio. Califique de 1a 6,
donde 1es una calificacién muy malay 6 es una calificacién muy buena: Ministerio de Salud y Proteccion Social (Guillermo Alfonso Jaramillo), Ministerio
de Ciencia, Tecnologia Innovacion (Yesenia Olaya Requene), Ministerio de Vivienda, ciudad y Territorio (Helga Rivas), Ministerio de Agricultura'y
Desarrollo Rural (Martha Viviana Carvajalino), Ministerio de Educacién Nacional (Daniel Rojas Medellin), Ministerio del Trabajo (Antonio Sanguino Paez),
Ministerio de Ambiente (Irene Vélez), Ministerio Relaciones Exteriores (Rosa Yolanda Villavicencio Mapy), Ministerio Comercio, Industria y Turismo (Diana
Marcela Morales), Ministerio Culturas, las Artes y los Saberes (Yannai Kadamani Fonrodona), Ministerio Defensa Nacional (Pedro Arnulfo Sanchez
Sudrez), Ministerio del Deporte (Patricia Duque Cruz), Ministerio Hacienda y Crédito PUblico (German Avila Plazas), Ministerio del Interior (Armando
Benedetti Villaneda), Ministerio de Minas y Energia (Edwin Palma Egea), Ministerio Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones (Carina Murcia
Yela), Ministerio Transporte (Maria Fernanda Rojas Mantilla)., Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE (Piedad Urdinola Contreras),
Departamento Nacional de Planeacion - DNP ( Natalia Irene Molina Posso) , Departamento Administrativo para la Prosperidad Social - DPS (Alvaro
Mauricio Rodriguez Amaya), Departamento Administrativo de la Funcién Publica (Mariella Barragan Beltran).

10. Utilizando una escalade 1a 6, donde 1es muy malo y 6 es muy bueno, califique el desempefio del Presidente de la Republica (Gustavo Petro), durante
el ultimo afio en las siguientes funciones. Seguridad/ Economia/ Social/ Ambiental/ Gobernabilidad

11.En su criterio, ¢ cudl sera el desafio mas importante para el pais en el 2027 en cada uno de los siguientes temas? Politico / Econdmico/ Social/
Ambiental/ Internacional

12. De los siguientes canales de distribucion de contenido, digame ¢ cuales usé en los Ultimos siete dias? (Respuesta mdiltiple): Televisién abierta y/o por
suscripcién, Radio, Periddico o revistaimpresa con o sin suscripcion, Cuenta de WhatsApp (Nota: Siresponde esta se pregunta por canales de
WhatsApp), Canales de WhatsApp, Facebook, YouTube, TikTok, Instagram, Kick, Twitch, Threads, LinkedIn, Telegram, X (Twitter), Servicios de streaming
de video (Netflix, Amazon Prime, HBO, etc), Servicios de streaming de audio (Spotify, Apple Music, etc), Paginas Web, Ninguno

13 De los siguientes canales de distribucion de contenido, digame si usted en los Ultimos tres meses: (Respuesta multiple). Asistié a Cine (Ejm:
Cinecolombia, Cinemark, Royal Films etc), Ley6 un libro

Asistié a eventos publicos pagos (teatro, conciertos, stand up, comedias o espectaculos en vivo que requeriran pago de boletas), Ninguno.

14. ¢ Cudles son los tres medios de comunicacion que usted mas consulta para mantenerse informado?

1S. ¢ Cudles son los/las tres columnistas que usted mas lee?

16. ¢ Cudles son los/las tres columnistas de su region que usted mas lee?

En temas politicos, econdmicos, sociales 0 ambientales ¢ cuéles son sus tres tuiteros (as) preferidos (as)?

17. ¢ Cuales son los tres caricaturistas politicos que usted mas ve?

18. ¢ Cuales son las tres empresas de Colombia que mas admira?

19. ¢ Cuales son las organizaciones de la sociedad civil que mas admira?

20. ¢Cudles son los/los tres mejores senadores (as) de la ultima legislatura?

21¢Cudles son los/las tres mejores representantes a la camara de la ultima legislatura?

22.Utilizando una escala de 1a 6, donde 1es muy malo y 6 es muy bueno, califique la gestién del actual gobernador de su departamento en los siguientes
aspectos: Salud/ Educacion/ Vivienda/ Infraestructura vial/ Medio ambiente/ Seguridad.

23. Utilizando una escala de 1a 6, donde 1es muy malo y 6 es muy bueno, califique la gestion del alcalde de la ciudad capital de su departamento, durante
el ultimo afio, en los siguientes aspectos:Salud/ Educacion/ Vivienda/ Infraestructura vial/ Medio ambiente/ Seguridad.

Sociodemograficos:

Lugar de nacimiento

Lugar de residencia

Fecha de nacimiento

Sexo

Profesion:

¢Cudl fue el dltimo grado educativo que usted completd o aprobé? (mencione el nombre de las instituciones educativas en las que realizé sus estudios
hasta el maximo nivel alcanzado)

¢Con ctal de los siguientes movimientos politicos se identifica?:

Partido Alianza Social Indigena/ Partido Opcion Ciudadana/ Partido Cambio Radical/ Partido Polo Democratico Alternativo/ Partido Conservador/
Alianza Verde/ Partido de la U/ Centro Democratico/ Partido Liberal/ Pacto Histérico/ Partido Mira/ Ninguno/ Colombia Humana/ Apolitico/ Otro,
¢cudl?.

Ubique su posicién ideolégica en una escala de 1a 6, donde 1es una posicién de izquierda y 6 una posicién de derecha.

¢Habla alguno(s) de los siguientes idiomas?: Inglés/ Francés/ Aleman/ Italiano/ Ninguno /Otro, ¢ cual?

Personas o instituciones por quiénes se indago: Personas como: Presidente Gustavo Petro, Ministerio de Salud y Proteccién Social (Guillermo Alfonso
Jaramillo), Ministerio de Ciencia, Tecnologia Innovacion (Yesenia Olaya Requene), Ministerio de Vivienda, ciudad y Territorio (Helga Rivas), Ministerio de
Agriculturay Desarrollo Rural (Martha Viviana Carvajalino), Ministerio de Educacién Nacional (Daniel Rojas Medellin), Ministerio del Trabajo (Antonio
Sanguino Paez)., Ministerio de Ambiente (Irene Vélez), Ministerio Relaciones Exteriores (Rosa Yolanda Villavicencio Mapy), Ministerio Comercio, Industria
y Turismo (Diana Marcela Morales), Ministerio Culturas, las Artes y los Saberes (Yannai Kadamani Fonrodona), Ministerio Defensa Nacional (Pedro
Arnulfo Sanchez Suérez), Ministerio del Deporte (Patricia Duque Cruz), Ministerio Hacienda y Crédito Publico (German Avila Plazas), Ministerio del Interior
(Armando Benedetti Villaneda), Ministerio de Minas y Energia (Edwin Palma Egea), Ministerio Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones (Carina
Murcia Yela), Ministerio Transporte (Maria Fernanda Rojas Mantilla). Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE (Piedad Urdinola
Contreras), Departamento Nacional de Planeacion - DNP ( Natalia Irene Molina Posso) , Departamento Administrativo para la Prosperidad Social - DPS
(Alvaro Mauricio Rodriguez Amaya), Departamento Administrativo de la Funcién Publica (Mariella Barragan Beltran). Senadores y Representantes de la
Ultima legislatura, columnistas, lideres nativos digitales, caricaturistas, Gobernadores de Antioquia: Andrés Julian Rendén Cardona, Atlantico: Eduardo
Ignacio Verano de la Rosa, Bolivar: Yamil Hernando Arana Padaui, Boyaca: Carlos Andrés Amaya Rodriguez, Caldas: Henry Gutiérrez Angel, Cauca: Jorge
Octavio Guzman Gutiérrez, Cesar: Elvia Milena Sanjuan Davila, Cérdoba: Erasmo Elias Zuleta Bechara, Cundinamarca: Jorge Emilio Rey Angel, Huila:
Rodrigo Villalba Mosquera, Meta: Rafaela Cortés Zambrano, Narifio: Luis Alfonso Escobar Jaramillo, Norte de Santander: William Villamizar Laguado,
Risaralda: Juan Diego Patifio Ochoa, Santander: Juvenal Diaz Mateus, Tolima: Adriana Magali Matiz Vargas, Valle del Cauca: Dilian Francisca Toro Torres,
Bogotd D.C.: Carlos Fernando Galan Pachén, alcalde mayor. Alcaldes de Medellin: Federico Andrés Gutiérrez Zuluaga, Barranquilla: Alejandro Char
Chaljub, Cartagena: Dumek José Turbay Paz, Manizales: Jorge Eduardo Rojas Giraldo, Popayan: Juan Carlos Mufioz Bravo, Valledupar: Ernesto Orozco
Duran, Monteria: Hugo Fernando Kerguelén Garcia, Neiva: German Casagua Bonilla, Villavicencio: Alexander Baquero Sanabria, Pasto: Nicolas Martin Toro
Mufioz, Clcuta: Jorge Enrique Acevedo Pefaloza, Pereira: Mauricio Salazar Peldez, Bucaramanga: Cristian Fernando Portilla Pérez, Ibagué: Johana
Ximena Aranda Rivera, Cali: Alejandro Eder Garceés. Instituciones como: Banco de la Repuiblica, Registraduria Nacional del Estado Civil, Corte
Constitucional, Corte Suprema de Justicia, Ejército Nacional, Defensoria del Pueblo, Consejo de Estado, Policia Nacional, Jurisdiccién Especial para la Paz,
Contraloria General de la Republica, Fiscalia General de la Nacién, Consejo Nacional Electoral, Procuraduria General de la Nacién, Congreso de la
Republica, Presidencia de la Republica.

Contraprestacion a los encuestados: No se otorgaron pagos, incentivos econdmicos, bonificaciones, beneficios en especie ni contraprestacion alguna a
los participantes por responder el estudio.

Aportes a campaiias politicas: Cifras y Conceptos S.A, surepresentante legal y los miembros de su junta directiva declaran no haber realizado aportes,
contribuciones o donaciones a campafas politicas, de conformidad con el articulo 13 de la Ley 2494 de 2025.

Elpresente proyecto se harealizado cumpliendo los lineamientos de la Norma Internacional 1SO 20252:2012.



Indice

Homenaje a Santiago Cardenas
Nuestros Productos

Educacion

Evaluacion

Prospectiva

Como seinforman los lideres

Los mas destacados

10

13

19

22

28



Oo
oo
Santiago Cardenas

Santiago Cardenas, Retiro mis palabras, 2005
Fotografias: Santiago Cardenas, 2013. Cortesia del artista.

Santiago Cardenas Arroyo nacié en Bogota en 1937y se formd en la Rhode Island School of
Design y Yale University, donde obtuvo su MFA en 1964. Tras regresar a Colombia desarrolld
una destacada trayectoria artisticay docente, como profesor de las universidades de los Andes
y Nacional, donde dirigio la Escuela de Bellas Artes entre 1972 y 1974. Su obra, relacionada con el
Pop Art, el hiperrealismo y el conceptualismo, explora la relacién entre realidad, representacion
y percepcion.

Esta busqueda se manifiesta especialmente en sus Pizarras o Tableros, precedidas por
representaciones de objetos cotidianos como paraguas, ganchos, corbatas y pantalones.
Mediante un extraordinario dominio de la perspectiva, la luz y el detalle, Cardenas convierte la
pintura enunarepresentacion que parece un objeto real, cuestionando los limites entre realidad
e ilusion. El efecto fue evidente en Enchufe en la pared, presentada en la | Bienal de Coltejer en
1972, y en las tres pizarras exhibidas en la XIV Bienal de Sao Paulo en 1977, donde algunos
espectadores llegaron a escribir y rayar sobre ellas.

En Retiro mis palabras (2005), esta exploracion adquiere una dimensién simbdlica: las
huellas de tiza sobre la pizarra pueden interpretarse como una reflexion sobre el conocimiento,
la memoriay el paso del tiempo, pues las ideas pueden permanecer incluso después de que las
palabras han sido borradas. Asi, Cardenas transforma objetos cotidianos en experiencias que
hacen del espectador parte esencial de la obra y lo invitan a preguntarse qué es real, cdmo
percibimos y qué permanece en nuestra memoria.

Cifras & Conceptos rinde homenaje al maestro Santiago Cardenas por su aporte al arte
colombiano y por un legado que contintia inspirando nuevas formas de observar, comprender y
construir pais.
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¢Cudles considera que son actualmente los
principales problemas de la educacion en Colombia?
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Usando una escaladela 6, dondeles MUY MALA'y 6 es MUY BUENA,
califique: ¢Qué tan preparada considera que esta actualmente la educacion
en Colombia para responder a las necesidades del mercado laboral y los
cambios tecnologicos?

Muybuena(Sy6) [P 9%
eutro D 77
Muymala(ly2) D 14%

El Estado deberia entregar bonos escolares a los padres de familia para que ellos
libremente puedan acceder a la educacion basica publica o privada, en lugar de
destinar esos recursos inicamente a los colegios oficiales

e I
de acuerdo (Sy 6) 33%
Neutro [N 26%

Totalmente

endesacuerdo(1y2) D 41%

El Estado deberia financiar becas para que los estudiantes puedan
acceder a la educacion superior publica o privada, en lugar de
destinar esos recursos iinicamente a las universidades ptuiblicas

Totalmente \
de acuerdo 5y 6) NN 50 -
Neutro NI 257
Totalmente L
endesacuerdo(ly2) D 247
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HISTORICO. Ministerio de Fducacion Nacional

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

41

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacién mas baja y 100 la mas alta.
*En 2023 y 2024 no se realizé medicion dado que el ministro llevaba menos de un afio en el cargo.
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HISTORICO. Evaluacion del pais.
Asi califican el pais en los siguentes aspectos:

Alvaro Juan Manuel Ivan Gustavo
Uribe Santos Duque Petro

12009 2010"201m 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018"2019 2020 2021 2022"2023 2024 2025 2026

=0=Economia =)= Social == Ambiental Gobernabilidad ==Seguridad

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacién mas baja y 100 la mas alta
*En 2009 no se realizé medicién para el aspecto ambiental y de gobernabilidad



Evaluacion

Confianza en las instituciones nacionales

Banco de o Repibiica G 0
R | I
del Estado Civil 8
Corte Constitucional [ NG 77
Corte Suprema de Justicia [ I ENEEREEEEND 75
Ejército Nacional [ D 71
Defensoria del Pueblo D 69
Consejo de Estado D 67
policiaNacional D 63
Jurisdiccién Especial parala Paz [ 59
R
de laRepublica 56
Fiscalia General de laNacion [N 55
Consejo Nacional Electoral [ 54
Procuraduria General de laNacion [ 54
Congreso de laRepublica [N 48
Presidencia de laRepublica [N 44

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacién mas baja y 100 la mas alta



Evaluacion

Desempenio del Presidente de la Republica por funciones
N 2023 = 2026

. I 50
Rl L b 2 o ———0

T 60
I 54

Preservar areas de I 60
conservacion natural I 53

T 47
I 53

Impulsar el crecimiento I 49
econémico NN 51

——— 54
— 49

I 60
I 48

I 58
I 44

I 50
I 43

T 44
— 41

Incrementar el I 45
nivel de justicia NI 41

—— 43
I 40

I 44
I 38

I 36
——— 37

I 38
I 34

I 43
I 33

Proteger los recursos hidricos

Disminuir el desempleo

Promover la educacion

Promover la paz

Relaciones Internacionales

Combatir la mineriailegal

Combatir el narcotrafico

Mejorar lainfraestructura

Mejorar los servicios de salud

Combatir la delincuencia comun

Combatir las bandas criminales

Disminuir la corrupcion

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacién mas baja y 100 la mas alta



Evaluacion

Gestion de ministerios y departamentos administrativos

Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica DANE (Piedad Urdinola Contreras)

Ministerio de Agriculturay DesarrolloRural
(Martha Vivian Carvajalino)

Ministerio Defensa Nacional

(PedroArnulfo Sanchez Suarez)

Ministerio Culturas, las Artes y los Saberes
(Yannai Kadamani Fonrodona)

Ministerio Transporte

(Maria Fernanda Rojas Mantilla)

Ministerio del Trabajo
(Antonio Sanguino Péez)

Ministerio Comercio, Industriay Turismo
(Diana Marcela Morales)

Ministerio de Ambiente
(Irene Vélez)

Departamento Nacional de Planeacion -DNP
(Natalia Irene Molina Posso)

Ministerio Tecnologias de la Informacion
y las Comunicaciones (Carina Murcia Yela)
Ministerio Hacienday Crédito Publico
(German Avila Plazas)

Ministerio de Minas y Energia
(Edwin Palma Egea)

Ministerio Relaciones Exteriores
(Rosa Yolanda Villavicencio Mapy)

Ministerio de Ciencia, Tecnologia Innovacion
(Yesenia Olaya Requene)

Ministerio de Educacion Nacional
(Daniel Rojas Medellin)

Ministerio de Vivienda, ciudad y Territorio
(Helga Rivas)

Ministerio del Deporte
(Patricia Duque Cruz).

Ministerio de Salud y Proteccion Social
(Guillermo Alfonso Jaramillo)

Ministerio del Interior
(Armando Benedetti Villaneda)

I 59
I 55
I 52
I 49
I 49
P 48
e 48
I 46
P 45
A
P 42
42
L A
A
L
D A
P 38
P 38
P 38

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacion mas baja y 100 la mas alta



Evaluacion

Gestion de los gobernadores en el tltimo afio

Huila D 63
Totima D 6
cundinamarca [ 64
Boyacs D 6!
Meta D 60
Antioquia I 58
Risaralda [ s8
Valle del Cauca [ 54
Cesar D S
Cordona D 54
Caldas D S
Norte de Santander [ 50
Santander [ 50
Bolivar [ 49
Atlantico [ 48
Narino D 45
Cauca D 43

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacién mas baja y 100 la mas alta



Evaluacion

Gestion de los alcaldes en el tltimo afio

Manizales [ 72
Cicuta | 2
Pereira [ 61

Medellin [NEEEGED S0
Bogota D.C. [N 56
Monteria D 53

Barranquilla [ 51
Ibagué [ 50
Cali R s0
Valledupar [ s0
Neiva [N 49
Cartagena [ 49
Pasto D 43
Bucaramanga [ 42
Popayan D 39
Villavicencio [ 38

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacién mas baja y 100 la mas alta



Prospectiva

Principales desafios politicos para 2027

e L P |
técnica del gobierno

Disminuir la polarizacion [ NG 267
Cuidar democraciay _ 15%

Estado de Derecho

Reforma politicay electoral [ 7%
Elecciones locales 2027 [ 6%
Orden publico [ 6%
Corrupcion D 6%

Seguridad ciudadana [ 2%

Otros B 1%

Principales desafios economicos para 2027

Sostenibilidad fiscal | G 427
Reactivacién econsmica || NNNEGD 187
Inversiény confianza empresarial [ N D 12%

Formalizacién laboral [ 12%
Tasadeinflacion [ 6%

Crisis energética [ 2%
Comercio exterior [ 2%

Otros [ 6%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



Prospectiva

Principales desafios sociales para 2027

Desigualdad | 457%
Recuperar el sector salud _ 13%
Mantener la invesién social _ 13%
Brechas territoriales - 8%
Proteccidn laboral - 6%

Calidad enla educacion [ 5%

Otros D 9%

Principales desafios ambientales para 2027

Deforestacion | 40 %
Mineriailegal [N 22
Transicion energética - 10%
Fracking [ 8%
Proteccidny gestion del agua - 6%
Manejo de basuras - 5%

Otros D 8%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



Prospectiva

Principales desafios internacionales para 2027

Promover el
multilateralismo

i

con Estados Unidos

Relaciones con Venezuela [[NNEGEGEGEGE 15

e 25%

Migracion [ 13%
Soberanianacional D 117
Liderazgo internacion s
de colombia D 8%
Diversificacion de alianzas [ 5%
Seguridady paz [ 2%

otros I 1%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%
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¢ Como se informan los lideres?

Medios impresos mds consultados

EtTiempo. | 307
EtEspectador [ 24
semana |G 13%
LaRepublica [P 6%
El Colombiano [ 6%
Portafolio [ 4%
LaPatria [ 2%
Vanguardia Liberal [ 2%
ElPaisde Cali [ 2%
ElHeraldo [ 2%
LaNacion § 1%
ElUniversal § 1%
ElDiario |} 1%
LaOpinion |} 1%
ELPilen B 1%
ElMeridiano B 1%

otros [ 5%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



¢ Como se informan los lideres?

".m

Emisoras y programas de radio mas consultados

CaracolRadio | 377
B Radio [N 27
Larm D 187

La Luciérnaga - CaracolRadio [ 4%
Hora 20 Caracol Radio . 3%
Radio Nacional De Colombia [l 3%
Javeriana - Primera Pagina ' 1%
Radio Unal |} 1%
Radio Universidad de Manizales [} 1%
Emisora del Atlantico [} 1%

Olimpica Stereo ) 1%

otros [ 4%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%
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¢ Como se informan los lideres?

Television
CaracolNoticias [ NN 36°
Noticias RCN | NN 187
Noticias 1 ||l 8%
RTVC D 7%
Red Mas Noticias [l 6%
CNN I 5%
CityTv [ 2%
BBC I 2%
Deutsche Welle [ 2%
Canal1 B 2%
Cablenoticias ) 2%
Teleantioquia [ 2%
Los Informantes | 1%
NTN24 | 1%
Noticentro |} 1%
Telemedellin § 1%
France24 B 1%
Telepacifico § 1%
Telecaribe B 1%

otros [ 4%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



¢ Como se informan los lideres?

‘-%

Paginas web
ElTiempo | 177
Lasillavacia [[INNEGG 13
ElEspectador [N 13°%
cambio [N 10%
semana [[NNEGED) 9%
ElPais de Espaiia D 7%
ElColombiano [ 3%
LaRepublica [ 3%
The New York Times [ 3%
Portafolio [l 2%
Infobae [ 2%
The Economist [l 2%
RazénPublica [ 1%
Las Dos Orillas [ 1%
Valora Analitik ) 1%
ElHeraldo [ 1%
LaOpinién [ 1%
Voragine B 1%
LaPatria [ 1%
Pulzo B 1%

Otros [N 1%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%
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¢ Como se informan los lideres?

Medios nativos digitales

37%

La Silla Vacia
Cambio. | 2o
Razon Publica - 4%
Las Dos Orillas . 3%
Valora Analitik . 2%
Voragine ' 2%
Pulzo [ 2%
Revista Raya . 2%
Cuestion Publica [ 2%

otros D 17%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



¢ Como se informan los lideres?

S

Podcasts

A Fondo I 257
Huevos Revueltos con Polittica [ 149
ELReporte Coronell I 7%
Atemporal D 5%
Diana Uribe D 4%
Presunto Podcast i 3%
Los Danieles i 3%
ElHilo m» 2%
The Daily m» 2%
ElCafé de Hoy B 2%

Arcanosy Reyes @ 2%
Tercera Vuelta B 2%

Terrenal I 2%
Mis Preguntas B 1%
Radio Ambulante B 1%
GlobalNews B 1%
Vélez Por La Manana B 1%
Y EstoNo Es Todo B 1%
LaBase B 1%
Carolina Sanin B 1%
Distinto B 1%
Conversaciones Pendientes B 1%

Otros I 18%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

Mejores senadores de la ultima legislatura

Paloma Valencia NG 13%
Ariel Avila [ 9
Ivan Cepeda [N 9’
Angélica Lozano [ 9
Norma Hurtado [ 6%
Guido Echeverri [ 5%
JP Hernandez [ 5%
Maria José Pizarro [ 5%
Alejandro Chacon [ 4%
Esmeralda Hernandez [ 4%
Maria Fernanda Cabal [ 4%
Efrain Cepeda [ 3%
Wilson Arias [ 3%
Aida Avella [ 3%
Paola Holguin [ 2%
Mauricio Gdmez Amin [l 2%
Andrea Padilla | 1%
Lidio Garcia [ 1%

Otros [ 12%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



Mejores representantes a la Camara
Jennifer Pedraza D 147
Andrés Forero D 8%
Juan Carlos Lozada G_—_py 7%
Daniel Carvalho I 7%
Martha Alfonso I 7%
Catherine Juvinao I 6%
Maria Fernanda Carrascal [ 6%
Katherine Miranda m» 3%
Christian Garcés i 2%
Adriana Carolina Arbelaez mm» 2%
Julia Miranda m» 2%
Duvalier Sanchez m» 2%
Hernan Cadavid m» 2%
Maria del Mar Pizarro i 2%
Alfredo Mondragén » 1%
Juan Fernando Espinal ®» 1%
Alirio Uribe ®» 1%
Lina Maria Garrido ® 1%
Carolina Giraldo » 1%
José Octavio Cardona B 1%
Alejandro Garcia ® 1%
Jorge Ocampo B 1%
Gabriel Becerra B 1%
Oscar Dario Pérez B 1%
Victor Manuel Salcedo ® 1%
Heraclito Landinez ® 1%
Otros I 19%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



Columnistas mas leidos del pais

Daniel Coronell
Rodrigo Uprimny

Ana Bejarano

Maria Isabel Rueda
Mauricio Vargas

Daniel Samper Ospina
Maria Jimena Duzan
Ramiro Bejarano
Thierry Ways

Cecilia Orozco

Moisés Wasserman
Héctor Abad Faciolince
Ricardo Silva

Daniel Samper Pizano
Salud Hernandez

Juan Lozano

Juan Esteban Constain
Yolanda Ruiz
Hernando Gémez Buendia
Mauricio Garcia

Ana Cristina Restrepo Jiménez
Andrés Caro

Otros

Y 207%
D o
B s
D
D 3
D 3%
D 3%
o 3%
o 3%
o 3%
2%

2%

2%

2%

2%

2%

2%

%

b 1=

b 1=

b 1=

b 1=
D 26%

A A A 2 A B
—

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



Tuiteros mas leidos de Colombia

Gustavo Petro NG 11%
Daniel Coronell [ 9%
Daniel Bricero [ 7%
Daniel Samper Ospina [P 6%
Félix De Bedout [l 5%
Alvaro Uribe Vélez [ 5%
Alejandro Gaviria [ 3%
Melquisedec Torres [ 2%
Ariel Avila D 2%
Rafael Noguera I 2%
Ricardo Ospina I 2%
Gustavo Gomez B 1%
José Manuel Restrepo B 1%
Espinosa B 1%
Andrés Mejia B 1%
Carolina Sanin B 1%
Abelardo De La Espriella B 1%
Vicky Davila B 1%
Leén Valencia B 1%
Cristina Nicholls B 1%
Julio Sénchez Cristo B 1%
Rodrigo Uprimny B 1%
Daniel Gomez Gaviria B 1%
Ricardo Gonzélez Duque B 1%
Sebastian Nohra B 1%
Katherine Miranda B 1%
Otro [ 30%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

Lideres nativos digitales mas leidos

Daniel F. Bricefio [ D 12%
Karol Solis Menco [ 8%
Laura CamilaVargas [ 7%
LaPulla D 6%
Jerome [P 5%
Westcol [0 4%
Wally B0 4%

Economia Para La Pipol [ 3%
Beto Coral [ 3%
Camilo Cifuentes [ 2%
Andrés Acevedo [ 2%
Julio César Iglesias [ 2%
Carol Ann Figueroa [} 1%
Mateo Amaya . 1%
Levy Rincon | 1%
Alejandro Villanueva [} 1%
Alejo Vergel ' 1%
Fanny Esperanza . 1%
Carlos Ayala [} 1%
Andrés Bilbao [ 1%
Rafael Noguera [} 1%

Otros [ 26

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

Caricaturistas mas vistos

Viaddo [y 25%
X-Tian [ 15%
Mheo N 107
osuna DD 9

Matador D 6%
Diego Garcia [ 5%
Bacteria [ 5%
Guerreros [ 4%
ML D 3%
LaChé [ 2%
Beto Barreto [ 1%

Nieves B 1%

Garzon B 1%

Juan Carlos Homez B 1%
Chécolo B 1%
Malbuena | 1%

Mico I 1%

Turcios I 1%

Safady I 1%

Magola | 1%

Majan Mufioz [ 1%
Otros D 6%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



Empresas mas admiradas en Colombia

Alpina D 107
Ecopetro! NG 8%
Bancolombia [ D 6%
Argos D 57
EPM D 5
Crepes & Waffles IS 59
Grupo Nutresa [ 4%
Acesco D 3%
Grupo Exito [ 3%
Grupo Sura [ 3%
Arturo Calle [ 2%
D1 B 2%
Bavaria [l 2%
Frisby I8 2%
Nubank I 2%
Tecnoglass [ 2%
Organizacion Corona [l 2%
Postobon [ 2%

Cine Colombia [ 2%
JuanValdez [ 2%
Davivienda B 1%

Alqueria [ 1%
Colombina B 1%
Mario Hernandez [ 1%
Terpel I 1%
Productos Ramo [ 1%
Carvajal SA. [ 1%
Grupo Aval B 1%
Vélez B 1%
Isa B 1%
Avianca B 1%
Rappi [ 1%
Colanta | 1%

Otro I 157

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

Organizaciones de la sociedad civil mdas admiradas
Dejusticia [ INNRNREREB#BD 8%
CruzRoja [INIEIEGED 6%
Fundacion Corona D 5%
Mision De Observacion Electoral - Moe [D 5%
Fundacion Ideas Parala Paz -Fip D 4%
Fundacién parala Libertad de Prensa -Flip [l 3%
Fundacién Grupo Social [l 3%
Fundacién Paz Y Reconciliacion - Pares [l 3%
Transparencia Por Colombia [l 3%
Fundacion Pies Descalzos [l 2%
Fundacion Santo Domingo [l 2%
Fedesarrollo [l 2%
Defensa Civil Colombiana [l 2%

Indepaz — Instituto de Estudios para o
el DesarrolloylaPaz 2%

Escuela de Derechos Humanos - Cinep [l 2%
Fundacion Carvajal [l 2%
Colectivo De Abogados José Alvear Restrepo [l 2%
Causalusta [ 2%

Temblores | 1%

Fundacion Solidaridad Por Colombia [ 1%

Banco De Alimentos [ 1%

Wwf Colombia [ 1%

Corporacion El Minuto De Dios [ 1%

Andi I 1%

Mafapo | Madres de Falsos Positivos de Colombia ) 1%

Fundacién Luker I 1%

Juan Felipe Gdmez Escobar ' 1%

RedPapaz [ 1%

Proantioquia [ 1%

Fundacion Saldarriaga Concha [ 1%

Fundacion Natura [ 1%

Fundacion Exito [ 1%

Movimiento Nacional de Victimas de D 1%
Crimenes de Estado- Movice 9

Empresarios por la Educacion [ 1%
Comision Colombiana de Juristas [ 1%
Médicos Sin Fronteras [ 1%
Fundacién Matamoros [ 1%

Otros N 25%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

ANTIOQUIA:

medios y columnistas regionales

MWl Impresos

El Colombiano - puesto 1 - |G 287

Universo Centro-puesto 6 [ 3%

Revista Comfama:puesto 11 [ 1%

Radio

Emisora Cultural Universidad de [ 2%
Antioquia - puesto 6

N

()| Television

Teleantioquia- puesto 3 || NN D> 12%
Telemedellin-puesto 6 [ > 5%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



1.os mas destacados

ANTIOQUIA:

medios y columnistas regionales

Columnistas regionales
Ana Cristina Restrepo Jiménez
David Gonzalez
Sara Jaramillo Klinkert
Pascual Gaviria
Juan David Escobar Valencia
Mateo Castano Sierra
David Escobar
Luis Guillermo Vélez Alvarez
Daniel Duque
David Santos
Amalia Londono
Alberto Velasquez Martinez
Javier Mejia Cubillos
Diego Fernando Gomez
Juliana Veldsquez Rodriguez

Otros

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%

Y 237%

I 9%
R 77
R 77
> 67
D 6%
D 5%
D 5%
> 4%

> 3%

D 2%

D 2%

D 2%

0 2%

0 2%
I 16%



I.os mas destacados

ATLANTICO:

medios y columnistas regionales

XYl Impresos

ElHeraldo-puesto 2 [ 277

ElNorte-puesto6 [ 1%

Radio

Emisora del Atlantico - puesto 4 ||| N NQNENEGD> 14%

Noticias Ya-puesto7 [ 2%
Olimpica Estereo- puesto10 [ 1%

Uninorte Stereo-puesto 11 [ 1%

N

()| Television

Telecaribe - puesto 5 ||| > 8%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

ATLANTICO:

medios y columnistas regionales

Horacio Brieva [ NN 21
Luis Trejos [ N> 15%
Amylkar Acosta Medina ([ NN 15
Ricardo Plata || 10%
Tatiana Velasquez ([ NG 9%
Indalecio Dangond [ 5%
Oscar Montes [ 5%

Nicolds Renowitzky [l 4%

TatianaDangond [l 3%

ErikaFontalvo [l 3%

Amat Zuluaga [ 3%

Alvaro Lépez Peralta [l 2%
Jaime Bonett [ 1%
Laura Ardila [ 1%
Hernan BaqueroBracho [ 1%
Angel Tuiran Sarmiento [ 1%
ManuelMoreno [ 1%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

BOYACA:

medios y columnistas regionales

%l Impresos

Boyaca 7 Dias - puesto 4 [ N NN 9%

Radio

Toca Stereo-puesto7 [ 2%
Radio Positiva TunjaFM-puesto 8 [ 2%

Boyaca 95.6 FM - puesto9 [ 2%

Columnistas regionales
lacinto Pineda [N 63
Daniel Triviiio [ | > 16%
Carlos Castro [ 16%

Fabio Jose Saavedra [ 6%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

BOLiVAR:

medios y columnistas regionales

News|l Impresos

ElUniversal-puesto 2 [ 267

Columnistas regionales

Jaime Bonett | > 5/
Laura Arcila [N 257

Enrique Del Rio . 5%
Socorro Rodriguez . 3%
Raul Paniagua . 3%
Luis Trejos [} 2%
Oscar Montes [ 2%
Weildler Guerra ' 2%

Salomon Kalmanovitz . 2%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



CALDAS:

medios y columnistas regionales

=5l Impresos

LaPatria-puesto 1 | D> 317

Radio

Radio Universidad

de Manizales - puesto 4 | NEGNGNGNEGDG>: 10%

Radio Condor (La Patria) - puesto 10 [ 1%

Columnistas regionales

Adriana Villegas
Camilo Vallejo Giraldo

Fernando Ramirez

Jorge Enrique Pava [ 10%

Ana Maria Mesa
Camila Palacio Arce

Jorge Enrique Robledo
Bernardo Mejia
Pedro Felipe Hoyos Korbel [l 3%
Luis Felipe MolinaR. [ 2%
Guillermo Trujillo [ 2%
Efraim Osorio Lopez 1 2%
Gabriel Eugenio Tobdn Correa B 1%
Luis Felipe Gomez Restrepo B 1%

otros [ 6%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



I.os mas destacados

CAUCA:

medios y columnistas regionales

News|l Impresos

ElLiberal-puesto5

Proclama Del Pacifico - puesto 8

Radio

Radio 1040 Popayan - Red Sonora - puesto 4

Emisora Unicauca- puesto 7

Columnistas regionales

Marco Antonio Valencia Calle
Reinaldo Hoyos

Eduardo Nates Lépez

Victor Paz Otero

Alejandro Zuhiga

Juan Carlos Lépez Castrillon
Claralnés Chaves Romero
Juan Pablo Matta Casas
Gustavo Alvarez Gardeazabal
Leandro Felipe Solarte Nates
Mario Cepeda Bravo

Gloria H.

Oscar Lépez Pulecio

Alvaro Urbano

Otros

> s
my 4

R 1%
» 2

Y 15%
> 1%
Y 10
I 10
D 7
D 6%
D 6%
D 6%
D s

D s

D 3%

D 3%

3%

o 3%
> 8%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



CESAR:

medios y columnistas regionales

NeWsll  Impresos

34%

ELPilon-puesto1

Radio

Radio Guatapuri-puesto 2 [ NN N> 19%
Columnistas regionales
Enrique Herrera [ NNEBGBD)> 197
José Luis Bustos [ NN 17
Carlos Andrés Afiez Maestre [ NN 12%
Antonio Maria Araujo Caldersn [ NN 9%
Indalecio Dangond [ 9%
Hugo Mendoza [ 9%
Aquilino Cotes D> 9%
Mariana Orozco [ 9%
Laura Ardila [ 6%
Otros [ 3%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

CORDOBA:

medios y columnistas regionales

=5 | Impresos

El Meridiano - Puesto 2

Radio

Frecuencia Bolivariana
160 Am: puesto 10

Columnistas regionales
Antonio Tofo Sanchez
Indalecio Dangond

Felix Manzur Jattin
Manuel Cadrazco Martelo
Horacio Brieva

Valmiro Sobrino Oliveros
Alvaro Bustos Gonzalez
Laura Ardila

Jaime Bonett

I 187%

P 1%

I — 31%,
Y 21%
I 14%

> 10%

R 77

ey 4%

my 4%

> 4%

> 4%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



HUILA:

medios y columnistas regionales

=5 | Impresos

Diario Del Huila- puesto 5 || D> 9%

Radio

Neiva Stereo - puesto 8 . 2%

N

()| Television

Canal 2 puesto 21

Columnistas regionales

Francisco Arglello
Rodrigo Lara Sanchez
Luis Alfonso Albarracin
Felipe Olave

Eduardo Gutiérrez
Alfonso Vélez Jaramillo
Anibal Charry Gonzalez
Piero Silva

Alvaro Cardona

Yilber Leandro Saavedra
Melquisedec Torres
Yamid Sanabria

Luis Fernando Cardona
Johan Steed Ortiz Fernandez
Ernesto Macias Tovar
Juan Paboén Hernandez
José Gregorio Hernandez

Adonis Tupac

La Nacion - puesto 1

I 227

| A

39%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

NARINO:

medios y columnistas regionales

% | Impresos

Diario Del Sur - puesto 2 [N 207%

Radio

Radio Reloj- puesto 4 [l 6%

Radio Viva-puesto 6 [ 2%
Colmundo-puesto7 B 1%

Ecos de Pasto-puesto8 | 1%

N

C]; Television

Telepacifico - puesto10 | 1%

Columnistas regionales
Pablo Emilio Obando Acosta [Ny 41%
Mario Cepeda Bravo [N 349
ManuelEraso [N 147
Fernando Enriquez D> 7%
Rodolfo Pantoja [l»> 4%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



I.os mas destacados

META:

medios y columnistas regionales

=5ll Impresos

Periodico DelMeta-puesto 4 ([ N Q0N D> 11%

Llano 7 Dias-puesto5 [ 3%

Columnistas regionales

Netson Lopez - | 557
Jaime Caballero Galindo ||| | QN DD 32%
Ivan Aguilar - 9%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



I.os mas destacados

NORTE DE SANTANDER:

medios y columnistas regionales

MEMSll  Impresos

LaOpinién-puesto 2 GG 247,
Columnistas regionales

hon Jairo 1A com e R 2 e 4,5/

- Manolesco

Juan Antonio Nieto I 137,

Escalante

Ramon Vargas Tolosa D 139,
Renson Said Sepulveda > 10%
Luis Fernando Molina | 10%

Enrique Ramirez D 9%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



I.os mas destacados

RISARALDA:

medios y columnistas regionales

NewSll Impresos

ElDiario-puesto 3 [ NG 16°%

Columnistas regionales

Alvaro Rodriguez Hernandez [N 23%
James Fonseca [ 11%
Ernesto Zuluaga [ 10%
Jairo Arango [ 9%
Juan Guillermo Angel Mejia [ 9%
Orlando Parra [ 7%
Victor Zuluaga Gémez [ 7%
Carlos Alfredo Crostwhite [ 6%
Humberto Tobon > 4%
Ramiro Tabares > 4%
Luis Fernando Cardona [ 3%
Jorge Eduardo Murillo [ 3%
Carlos Andrés Hernandez Zuluaga [ 2%
Olga Cecilia Trejos B 1%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



I.os mas destacados

SANTANDER:

medios y columnistas regionales

e | Impresos

Vanguardia Liberal - puesto 1

ElFrente-puesto5

Radio

N

()| Television

Onda5 - puesto 6

Canal Tro - puesto 8

Columnistas regionales

Donaldo Ortiz

Alberto Montoya

Juan Pablo Remolina
Alvaro Beltran Pinzon
Felipe Zarruk

Sergio Arenas

Victor Solano Franco
Hernan Clavijo Granados
Luis Fernando Rueda
Marco Aurelio Quiroga Velasco
Victor Castillo

Otros

— 317,
7%

B 3%

» 3%

I 19%
I 87

7%

D 67

D 6%

6%

5%

5%

> 4%

4%

4%
I 25%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

TOLIMA:

medios y columnistas regionales

% | Impresos

EtNuevo Dia-puesto 4 [ N> 12%

Radio

ondas De Ibagué -puesto 4 [ NGNEIEGP» 1%
Ecos Del Combeima-puesto 5 || D> 7%

Toca Stereo - puesto 11 . 1%

Columnistas regionales
Jaime Reyes [ 287
Guillermo Pérez [ 15%
Witson LealEcheverry [ NG 9%
Andrés Tafur Villarreal [ N> 8%
Alberto Bejarano [ > 7%

Alfonso Gomez Mendez [ 5%

Humberto Leyton [ 5%

Henry Rengifo [ 5%

Andrés Agudelo Pérez [ 5%

Rodrigo Lopez [ 5%

AlejandroRozo [ 5%
William Ospina [l 3%
GermanSanchez [ 2%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



I.os mas destacados

VALLE DEL CAUCA:

medios y columnistas regionales

HEWS Impresos

ElPais De Cali-puesto 2 | > 24

Diario De Occidente - puesto 10 ' 1%

Radio

Univalle Stereo - puesto 9 ' 1%

N
()| Television

Telepacifico-puesto 4 [ D> 7%

90 Minutos -puesto 11 [ 2%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%



L.os mas destacados

VALLE DEL CAUCA:

medios y columnistas regionales

Gustavo Alvarez Gardeazabal
Eduardo José Victoria Ruiz
Mauricio Cabrera Galvis
Paola Andrea Gémez Perafan
Diego Martinez Lloreda
Alberto Valencia Gutiérrez
Antonio De Roux

Mario Fernando Prado - Siriri
Ramiro Bejarano

Santiago Cruz Hoyos

Alvaro Benedetti

Juan Esteban Angel

Alvaro Guzman Barney

Julio César Londono

Eduardo Hernandez Inchaustegui
Francisco José Lloreda Mera
MariaIsabel Ulloa

Angela Cuevas De Dolmetsch

Otros

I 137
I 10%
I 10%
D s
> 7
D 7%

D 5%

3%

T 3%

T 3%

o 3%

D 3%

P 2«

D 2%

D 2%

D 2%

P 2«

P 2
R 13%

Debido al redondeo de las cifras, los porcentajes presentados pueden no sumar exactamente 100%
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